REUNION EXTRAORDINARIA DEL CONSEJO ACADEMICO
DE LA CORPORACION UNIVERSITARIA EMPRESARIAL
“Alexander von Humboldt”

ACTA 085
Fecha: Armenia, julio 17 de 2019
Hora: 03: 00pm
Lugar: Sala de Juntas de la Corporacién
Lista de asistentes:
Doctor, Diego Fernando Jaramillo L. Rector
Doctora, Adriana Gutiérrez Salazar Vicerrectora Académica
Psicdloga, Paula Andrea Mena L. Decana Facultad de Psicologia - Suplente
Doctora, Angela Milena Bravo A Representante de los Docentes
Estudiante, Hoover Clavijo Diaz Representante de los estudiantes
Doctora, Claudia Marcela Arango C. Secretaria General

Para iniciar el sefior Rector, presentd a los asistentes la propuesta del orden del dia para la
sesion

ORDEN DEL DIA PROPUESTO

1. Verificacion del Quérum

2. Propuesta solicitud Aprobacion creaciébn de nuevo programa de pregrado en 'y
Marketing Digital y Comunicacion Estratégica

3. Proposiciones y varios

1. VERIFICACION DE QUORUM

Prosiguio el sefior rector, agradeciendo a los consejeros su asistencia a la sesion
extraordinaria, e informé que el doctor Fernando Gémez Herrera, se excusoO via correo
electrénico, por encontrarse fuera del pais.

Igualmente informd, que se excuso el doctor Norberto Arenas, quien se encuentra atendiendo
una contingencia familiar.

Sin embargo, aclar6é que se encontraban presentes 5 de los 7 miembros del con voz y voto,
encontrandose entonces con quoérum suficiente para deliberar y decidir.

2. PROPUESTA SOLICITUD APROBACION CREACION DE NUEVO PROGRAMA DE
PREGRADO EN Y MARKETING DIGITAL Y COMUNICACION ESTRATEGICA

Para iniciar la presentacion de la solicitud, el sefior rector contextualizd a los asistentes,
informandoles que debido a que a comienzos del semestre, se llevo a cabo una reunidn con
las areas responsables al interior de la institucion, para definir a cual facultad debia
pertenecer el nuevo programa de Comunicacion estratégica y marketing digital, alli se di6 la
discusion de la pertinencia del programa, donde se cuestiond, que tan llamativo y atendible
podria resultar el planteamiento inicial aprobado en el mes de diciembre para los estudiantes
potenciales.

Asi mismo, se puso a consideracion si era viable ofertar un programa con mayor enfoque en
la comunicacion, teniendo conocimiento que la Universidad del Quindio ofrece un programa



similar y que la Gran Colombia acababa de presentar registro para programa en
Comunicacion digital.

De acuerdo con esto y con la proyeccién de la institucidon en ofertar programas pertinentes y
de vanguardia, se decidié presentar un programa innovador y cambia entonces el enfoque a
Marketing digital y Comunicacion Estratégica.

De alli que la propuesta a presentar en la presente sesion esté orientada para la revision y
aprobacion del nuevo programa de Marketing digital y comunicacién estratégica; para tal fin,
el sefior rector invitd a la sala de juntas, a la decana de la facultad de administracion y al
asesor del programa el doctor Heiller Abadia, para la correspondiente sustentacién de la
nueva propuesta.

Ingresaron a la sala de Juntas la Administradora Diana Carolina Garzény el Asesor Heiller
Abadia, quienes iniciaron su exposicion.

Iniciaron haciendo la presentacion de los aspectos generales:

Nombre del programa:
Marketing Digital y Comunicacion Estratégica

Titulo que otorga:
Profesional en
Marketing Digitaly
Comunicacion
Estratégica

Numero total de Modalidad:
créditos: 156 Presencial
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Generalidades

Institucion que ofrece el
programa CUE Alexander von Humboldt

Nombre del Programa Marketing Digital y Comunicacién Estratégica

Profesional en  Marketin Digital vy

Titulo que Otorga Comunicacion Estratégica i i
Ubicacién Armenia, Quindio

Nivel Profesional universitario

Créditos 156

Metodologia PRESENCIAL

Area del Conocimiento Mercadeo y comunicacion estratégica
Periodicidad de Admisiéon | Semestral

En este punto, tomé la palabra el doctor Clavijo, representante de los estudiantes, quien
consultd sobre la pertinencia de utilizar un nombre que combina un vocablo en inglés
con el espaiiol.

Intervino el sefior rector, quien aclar6 al consejero, que teniendo en cuenta los avances
idiomaticos, dentro del espafiol, se acepta el uso de palabras con influencia de otros
idiomas.



Tomo la palabra el asesor Abadia, quien aclaré que el nombre del programa fue pensado
detenidamente, con el fin de ajustarse a la realidad del entorno globalizado y con
correspondencia a las tendencias que en materia de educacién se vienen desarrollando.

Acto seguido continuaron con la presentacion de la propuesta.

Nombre del programa:
Marketing Digital y Comunicacion Estratégica

Justificacién: El programa se justifica desde diferentes ambitos, como
lo tendencial, lo académico, la oferta, los estudios de mercado, la
informacion arrojada por SNIES y Colciencias y por las capacidades
institucionales.

JUSTIFICACI ON Tipo de vinculacion de profesionales del area disciplinar del
programa de Marketing Digital y Comunicacién Estratégica,
en las empresas consultadas en estudio de mercado realizado

por CUE AvH
o Vinculacion de profesionales del area disciplinar
75%
23%
100
3%
R
Vinculaddn directa en la Contratacion con agente N/A
Organizacion externo

¥ Resultado 5% 23% %



JUSTIFICACION
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y la comunicacion en la region
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CICLOS DE FORMACION

: Ndmero de
CICLO No. Asignaturas -
créditos
1 |Catedra Von Humboldt 2
2 |Lectoescritura 2
3 |Razonamiento Cuantitativo 2
4 |Tics 2
5 |inglés | 2
6 |Inglés Il 2
o 7 |Fundamentos de Investigacién 2
O z
) 8 |Inglés Il 2
S
9 |Métodos de Investigacion 3
10 |Ciudadania 3
11 |Inglés IV 2
12 |Investigacion "Disciplinar” 2
13 |Inglés V 2
14 |inglés VI 2
15 [|Inglés Vil 2
TOTAL DE CREDITOS 32
CICLOS DE FORMACION
CICLO No. Asignaturas Ng:;si';c;:e
1 Teoria de la imagen 2
2 |Teoria de la Administracién 2
3 Légica y Pensamiento Critico 2
4 |Fundamentos de Economia 2
5 |Contabilidad Basica 2
6 |Estadistica | 2
7 Fotografia 3
8 |Fundamentos de Mercadeo 3
o 9 Geopolitica 2
z
§ 10 [Pensamiento Estratégico 2
o
a 11 |Entorno juridico de la comunicacién y el mercadeo 2
12 |Comunicacién en las organizaciones 3
13 |Estadistica Il 2
14 [Psicologia del Consumidor 3
15 |Reputacién digital 3
16 [Marketing Internacional 2
17 JComunicacién Pablica 2
18 |Publicidad 1 2
19 |Marketing de Contenidos 3

TOTAL DE CREDITOS

44
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Propésito de formacién
L

. . El profesional en Marketing Digital vy
P e rfl l P ro fe sionad | Cotnuicacion Estratégica, propende por ser un
actor estratégico que contnbuye al desarrollo
organizacional v la  competitividad  en
cualquier tipo de organizacion desde diferentes
campos laborales que conforiman el ecosistema
comunicacional de una empresa, tales como

community manager, gerente de marketing

digital, pestor de social media, estratepa de

medios  sociales, analista  web, branding
managet, disefiador multimedia, e-commerce
managet, traffic manager (publicista online),
gestor de Big Data, comunicador corporativo,
relacionista piblico, v demés definidos en el

ambiente organizacional.

Componente de interdisciplinaridad

Desde la
comunicacion
estratégica

Desde la
comunicacion

Desde el
marketing
digital

Desde el ciclo
bdsico

Oferta de
electivas




Flexibilidad

Coeporativa Marca
Gestion de &y Comunicacidn Markating Expesiencial
endrists

En este punto finalizd la intervencion de los doctores Garzén y Abadia.

A continuacion, los consejeros revisaron la propuesta presentada y decidieron por
unanimidad aprobarla.

De este modo, procedieron a autorizar al sefior rector, para presentar dicha propuesta ante
el Consejo Superior de la Universidad, en la proxima sesion a realizarse el dia 24 de julio del

presente.

3. PROPOSICIONES Y VARIOS

Sin temas adicionales por tratar, se finalizo la reunién alas 4.30 pm del mismo dia.
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DIEGO FERNANDO JARAMILLO LOPEZ CLAUDIA MARCELA ARANGO C.
Presidente Secretaria General




